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MOTTO DAN PERSEMBAHAN
 Motto :
 Lebih baik menderita karena disiplin dari pada menderita karena penyesalan.
 Lebih baik terlambat daripada tidak wisuda sama sekali.
 Harga kebaikan manusia adalah diukur menurut apa yang telah
 dilaksanakan/diperbuatnya (Ali Bin Abi Thalib).
 Persembahan :
 Kepada kedua orang tua yang saya cintai yang telah mendidik dan
 membesarkan saya sampai seperti sekarang. Dan terima kasih atas dukungan
 dan do’a yang telah diberikan pada setiap langkah yang saya lalui menuju
 kesuksesan.
 Kepada saudara-saudara yang saya cintai yang selalu membantu, dan
 mendoa’kan sehingga saya bisa sampai seperti sekarang.
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KATA PENGANTAR
 Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan
 hidayahnya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan pra skripsi yang
 berjudul PERAN BRAND IMAGE DALAM MEMEDIASI PENGARUH
 SPONSORSHIP, BRAND AMBASSADOR, DAN COUNTRY OF ORIGIN
 TERHADAP BUYING DECISION (Studi Pada Produk Smartphone OPPO di
 Kota Semarang Timur) Penulisan skripsi ini digunakan untuk memenuhi
 prasyarat untuk menyusun skripsi program studi manajemen di Universitas Islam
 Sultan Agung Semarang. Selesainya penulisan pra skripsi ini tidak terlepas dari
 bantuan dan bimbingan berbagai pihak. Oleh karena itu penulis mengucapkan
 terima kasih yang sebesar-sebesarnya kepada berbagai pihak yang telah
 membantu:
 1. Ibu Olivia Fachrunnisa,Msi,PhD. Selaku dekan Fakultas Ekonomi Universitas
 Islam Sultan Agung Semarang.
 2. Ibu Dra. HJ. Alifah Ratnawati,MM. Selaku ketua jurusan manajemen
 Fakultas Ekonomi Universitas Islam Sultan Agung Semarang yang turut
 membimbing peneliti dalam bidang akademis maupun non akademis.
 3. Ibu Dra. Hj. Sitty Yualiawatin, MM Selaku dosen pembimbing yang telah
 bersedia memberikan waktu dan membimbing menyelesaikan skrispi ini.
 4. Ibu Siti Aisiyah Suciningtyas., SE., M.Si selaku dosen Wali.
 5. Seluruh dosen pengajar, staf dan karyawan Fakultas Ekonomi Unissula
 Semarang yang telah memberikan ilmu dan pengalaman bagi penulis
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