


	
		×
		

	






    
        
            
                
                    
                
            

            
                
                    
                    
                        
                    
                

            

            
                                    Log masuk
                    Ayo Mulai
                            

        

        

        
            	Travel
	Technology
	Sports
	Marketing
	Education
	Career
	Social Media


            + Jelajahi semua kategori
        


            






    

        
                

                
        
            Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah ...kc.umn.ac.id/5908/7/HALAMAN AWAL.pdfvii...

        


        




    
        
            
                

                
                
            

            
                
                1

17
                
            

            
                
                100%
Actual Size
Fit Width
Fit Height
Fit Page
Automatic


                
            

			
        

        
            
                
                
                
            

            
                

                

                
                    
                     Match case
                     Limit results 1 per page
                    

                    
                    

                

            

        
        
            
                                    
    
        
        

        

        

        
        
            Team project ©2017 Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP Hak cipta dan penggunaan kembali: Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat yang serupa dengan ciptaan asli. Copyright and reuse: This license lets you remix, tweak, and build upon work non-commercially, as long as you credit the origin creator and license it on your new creations under the identical terms. 
        

        
    






                            

        

    









        
            	
					Upload

					others
				
	
                    Category

                        Documents

                
	
                    view

                    0
                
	
                    download

                    0
                


        

        


        
                

                

        
        
            
                SHARE

                
                    
                    
                        
                                
                            

                        

                    

                    
                    
                        
                                
                            

                        

                    

                    
                    
                        
                                
                            

                        

                    

                    
                    
                        
                                
                            

                        

                    

                    
                    
                        
                                
                            

                        

                    
                

            

            
                                    Download
                                Report this document
            

            

        


        
            Embed Size (px):

            344 x 292
429 x 357
514 x 422
599 x 487


        

        

        

        
                
            Transcript of Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah ...kc.umn.ac.id/5908/7/HALAMAN AWAL.pdfvii...

            Page 1
                        

Team project ©2017 Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 
  
  
  
  
  
 Hak cipta dan penggunaan kembali:
 Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat yang serupa dengan ciptaan asli.
 Copyright and reuse:
 This license lets you remix, tweak, and build upon work non-commercially, as long as you credit the origin creator and license it on your new creations under the identical terms.

Page 2
                        

PENGARUH PEMILIHAN EXO SEBAGAI BRAND
 AMBASSADOR TERHADAP TINGKAT BRAND
 IMAGE NATURE REPUBLIC
 (Survei pada followers Instagram @naturerepublic.id)
 SKRIPSI
 Diajukan guna Memenuhi Persyaratan Memperoleh
 Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom.)
 Disusun oleh:
 Gissara Amadea
 14140110511
 PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
 FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
 UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
 TANGERANG
 2018
 Pengaruh Pemilihan EXO..., Gissara Amadea, FIKOM UMN, 2018

Page 3
                        

THE EFFECTS OF CHOOSING EXO AS BRAND
 AMBASSADOR TOWARDS NATURE REPUBLIC'S
 BRAND IMAGE LEVEL
 (Survey on @naturerepublic.id followers on Instagram)
 THESIS
 Submitted as a Requirement to Earn
 Communication Degree (S.I.Kom)
 Gissara Amadea
 14140110511
 COMMUNICATION MAJOR
 FACULTY OF COMMUNICATION
 MULTIMEDIA NUSANTARA UNIVERSITY
 TANGERANG
 2018
 Pengaruh Pemilihan EXO..., Gissara Amadea, FIKOM UMN, 2018

Page 4
                        

Pengaruh Pemilihan EXO..., Gissara Amadea, FIKOM UMN, 2018

Page 5
                        

Pengaruh Pemilihan EXO..., Gissara Amadea, FIKOM UMN, 2018

Page 6
                        

v
 "In the midst of deep sorrow
 I see Your light is breaking through
 The dark of night will not overtake me
 I am pressing into You
 Lord, You fight my every battle
 Oh, and I will not fear
 You're my strength
 You're my defender
 You're my refuge in the storm
 Through these trials
 You've always been faithful
 You bring healing to my soul
 I am not alone
 I am not alone
 You will go before me
 You will never leave me"
 - I Am Not Alone, Kari Jobe.
 Pengaruh Pemilihan EXO..., Gissara Amadea, FIKOM UMN, 2018

Page 7
                        

vi
 KATA PENGANTAR
 Berkat, anugrah dan kasih Tuhan Yesus Kristus tidak pernah habis di
 dalam hidup penulis sehingga dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul
 Pengaruh Pemilihan EXO Sebagai Brand Ambassador Terhadap Tingkat Brand
 Image Nature Republic (Survei pada followers @naturerepublic.id). Maka dari itu
 penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada:
 1. Bapak Wildan Hakim, M.Si., selaku dosen pembimbing skripsi
 penulis atas arahan dan bimbingannya selama proses pembuatan
 skripsi,
 2. Bapak Inco Hary Perdana, S. Ikom., M.Si., selaku Ketua Program
 Studi Ilmu Komunikasi UMN,
 3. Ibu kandung penulis yang selalu mendoakan, memberi asupan, dan
 menyemangati penulis setiap hari selama proses pembuatan skripsi
 ini,
 4. Siska Iendra, Billy Tjandra, Vike Iendra, Nicole, Gavin dan seluruh
 keluarga penulis yang selalu membantu dan mendoakan penulis,
 5. Patrice, Zanna, Gaby, Vania, Dian dan Toni selaku teman
 seperjuangan sejak semester satu, yang selalu menyemangati dan
 menemani penulis dari awal hingga akhir, cotton candy!
 6. My fellow EXO-Ls, my support systems, Vanya dan Winnie,
 7. Alicia, Yenny, JW, Devi, Alda, Maria, Maggie, CW, Tita teman
 yang selalu menyemangati dan mendukung penulis.
 Penulis menyadari bahwa masih terdapat kekurangan dalam penyusunan
 karya ilmiah ini dikarenakan keterbatasan yang penulis miliki. Semoga skripsi ini
 dapat berguna sebagai sumber informasi bagi para pembaca.
 Tangerang, 8 Agustus 2018
 Penulis
 Pengaruh Pemilihan EXO..., Gissara Amadea, FIKOM UMN, 2018

Page 8
                        

vii
 PENGARUH PEMILIHAN EXO SEBAGAI BRAND AMBASSADOR
 TERHADAP TINGKAT BRAND IMAGE NATURE REPUBLIC
 (Survei pada followers Instagram @naturerepublic.id)
 ABSTRAK
 Oleh : Gissara Amadea
 Tren skincare yang semakin populer di Indonesia menimbulkan peluang untuk
 perusahaan skincare dalam menggarap market. Nature Republic merupakan salah
 satu dari perusahaan skincare Korea yang baru ini membuka gerai pertama di
 Indonesia pada 20 Januari 2018 di Lippo Mall Puri Jakarta. Salah satu alasan
 ketenaran Nature Republic di Indonesia dikarenakan penggunaan EXO sebagai
 brand ambassador, hal ini dapat berdampak pula pada brand image Nature
 Republic. Hal ini dapat dibuktikan dengan nilai hitung korelasi pada variabel X
 (brand ambassador) sebesar 0,676 dan menunjukkan adanya hubungan positif
 yang kuat antara brand ambassador terhadap brand image. Penelitian ini juga
 membuktikan adanya pengaruh sebesar 45,7% dan 54,3% lainnya dipengaruhi
 oleh faktor-faktor yang tidak dibahas dalam penelitian ini.
 Kata kunci: public relations, brand, brand ambassador, brand image, EXO,
 Nature Republic
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viii
 THE EFFECTS OF CHOOSING EXO AS BRAND AMBASSADOR
 TOWARDS NATURE REPUBLIC'S BRAND IMAGE LEVEL
 (Survey on @naturerepublic.id followers on Instagram)
 ABSTRACT
 By: Gissara Amadea
 Skincare trend is getting more popular in Indonesia, this creates opportunities for
 skincare companies to expand their business. Nature Republic is one of South
 Korea's skincare companies which recently opened its first outlet in Indonesia on
 January 20, 2018 at Lippo Mall Puri Jakarta. One of the reasons for Nature
 Republic's popularity in Indonesia is due to EXO as Nature Republic's brand
 ambassador, this can also impact the brand image of Nature Republic. This can
 be proven by the correlation value of variable X (brand ambassador) which is
 0.676 and shows a strong positive relationship between brand ambassador
 towards brand image. This study also proves that there is a 45,7% influence of
 EXO as a brand ambassador towards Nature Republic's brand image, while the
 other 54,3% are influenced by factors that are not found on this research findings.
 Keywords: Public relations, brand, brand ambassador, brand image, EXO,
 Nature Republic.
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