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            PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL RAMEN HACHIMAKI Ervia, Nico A.Pranoto *) dan Noor Udin *) Binus University, Kampus Syahdan, Jl. K.H Syahdan No. 9 Kemanggisan, 08126082538, [email protected] ABSTRAK Salah satu makanan Jepang yang sangat terkenal yaitu Ramen. Ramen atau Mie khas Jepang, mungkin bagi sebagian orang merupakan sesuatu yang baru. Akan tetapi masyarakat luas pasti familiar sekali dengan makanan yang berbasis mie. Kuah ramen mempunyai banyak sekali variasi rasa yang ditentukan oleh jenis kaldu yang digunakan, bumbu dan lauk yang ditambahkan di atas mie. Ramen Japanese Noodle hadir sebagai nuansa baru bisnis makanan Jepang yang menjawab permintaan pasar akan adanya sebuah layanan yang memungkinkan konsumen dapat menikmati hidangan Jepang (yang khas baik rasa maupun bahannya) dengan spesialisasi mie dengan cita rasa tinggi, dengan harga terjangkau. Pada era sekarang yang semakin berkembang ini semakin banyak orang yang menyadari betapa pentingnya sebuah identitas visual dalam usaha mereka. Di Indonesia kesan sebuah identitasvisual masih belum terasa oleh pelaku bisnis, sehingga banyak yang mengganggap sepele dan membuat identitas visual yang biasa saja dan tidak menjual. Oleh sebab itu restoran ramen yang sedang berkembang ini perlu identitas visual yang baik, menjual dan berkarakter, merupakan salah satu kebutuhan untuk bisa mendominasi pasar restoran ramen yang semakin semarak dan berkembang di Indonesia. TUJUAN PENELITIAN, untuk mendapatkan data yang akurat, untuk merancang identitas visual yang kuat serta memberikan identitas yang sesuai dengan positioning usaha. METODE PENELITIAN, adalah wawancara khusus dengan pihak dan tokoh terkait serta kuisioner terhadap responsen mengenai tema terkait. HASIL YANG DICAPAI, meningkatkan brand awareness masyarakat akan keberadaan restoran Ramen Hachimaki, terciptanya desain logo yang relevan serta media – media identitas korporasi yang sesuai untuk menyampaikan identitas visual Ramen Hachimaki. KESIMPULAN, perancangan ulang identitas visual dilakukan agar restoran Ramen Hachimaki mampu menjadi restoran franchise terpercaya, mampu bersaing dengan restoran Jepang yang ada di Indonesia, memperlihatkan karakter Ramen Hachimaki yang sesungguhnya. Kata Kunci: Enak, Sehat & Segar, Pedas, Modern Jepang, Homemade. *) = Penulis Penanggung Jawab 
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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL RAMEN HACHIMAKI
 Ervia, Nico A.Pranoto*) dan Noor Udin*)
 Binus University, Kampus Syahdan, Jl. K.H Syahdan No. 9 Kemanggisan, 08126082538, [email protected]
 ABSTRAK Salah satu makanan Jepang yang sangat terkenal yaitu Ramen. Ramen atau Mie khas Jepang, mungkin bagi sebagian orang merupakan sesuatu yang baru. Akan tetapi masyarakat luas pasti familiar sekali dengan makanan yang berbasis mie. Kuah ramen mempunyai banyak sekali variasi rasa yang ditentukan oleh jenis kaldu yang digunakan, bumbu dan lauk yang ditambahkan di atas mie. Ramen Japanese Noodle hadir sebagai nuansa baru bisnis makanan Jepang yang
 menjawab permintaan pasar akan adanya sebuah layanan yang memungkinkan konsumen
 dapat menikmati hidangan Jepang (yang khas baik rasa maupun bahannya) dengan
 spesialisasi mie dengan cita rasa tinggi, dengan harga terjangkau. Pada era sekarang yang semakin berkembang ini semakin banyak orang yang menyadari betapa pentingnya sebuah identitas visual dalam usaha mereka. Di Indonesia kesan sebuah identitasvisual masih belum terasa oleh pelaku bisnis, sehingga banyak yang mengganggap sepele dan membuat identitas visual yang biasa saja dan tidak menjual. Oleh sebab itu restoran ramen yang sedang berkembang ini perlu identitas visual yang baik, menjual dan berkarakter, merupakan salah satu kebutuhan untuk bisa mendominasi pasar restoran ramen yang semakin semarak dan berkembang di Indonesia. TUJUAN PENELITIAN, untuk mendapatkan data yang akurat, untuk merancang identitas visual yang kuat serta memberikan identitas yang sesuai dengan positioning usaha. METODE PENELITIAN, adalah wawancara khusus dengan pihak dan tokoh terkait serta kuisioner terhadap responsen mengenai tema terkait. HASIL YANG DICAPAI, meningkatkan brand awareness masyarakat akan keberadaan restoran Ramen Hachimaki, terciptanya desain logo yang relevan serta media – media identitas korporasi yang sesuai untuk menyampaikan identitas visual Ramen Hachimaki. KESIMPULAN, perancangan ulang identitas visual dilakukan agar restoran Ramen Hachimaki mampu menjadi restoran franchise terpercaya, mampu bersaing dengan restoran Jepang yang ada di Indonesia, memperlihatkan karakter Ramen Hachimaki yang sesungguhnya. Kata Kunci: Enak, Sehat & Segar, Pedas, Modern Jepang, Homemade.
 *) = Penulis Penanggung Jawab
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PENDAHULUAN Dewasa ini bisnis makanan Jepang di Indonesia berkembang sangat cepat karena bisa diterima oleh masyarakat setempat. Sekarang kita bisa mendapatkan makanan Jepang baik di restoran mewah hingga kaki lima. Dan diperkirakan tren ini akan terus tumbuh dalam beberapa tahun ke depan. Bagi yang membuka restoran Jepang untuk tidak melupakan untuk membawa budaya Jepang ke dalam restoran. Hal itu disebabkan orang Jepang sangat terikat dengan budaya asalnya. Hachimaki adalah restoran Jepang yang spesialisasinya ramen (noodle) yang sangat popular di Jepang. Selain ramen, Hachimaki juga menyajikan menu-menu appetizer dan ala carte yang tidak kalah dengan ramen nya. Berhubung bagi yang sedang ingin makan pedas, inilah tempatnya. Ramen pedas di sini dengan ramen pedas di resto Jepang lainnya adalah, resto lain menggunakan cabe bubuk, sedangkan Hachimaki menggunakan potongan cabe rawit. Perancangan ulang identitas visual dari salah satu restoran ramen yang sedang berkembang pesat di Jakarta memiliki pangsa pasar yang baik. Ini merupakan sebuah proyek yang menarik untuk dilaksanakan. Melihat ketertarikan dan penggemar kuliner Jepang yang semakin banyak dan terus bertambah. Berdasarkan data kuesioner, tidak banyak yang mengetahui keberadaan restoran Ramen Hachimaki. Rumusan masalah yang dihadapi adalah bagaimana merancang sebuah strategi identitas visual untuk restoran Ramen Hachimaki tersebut agar lebih mencerminkan karakter restoran tersebut dan menguatkan visual appearancenya, bagaimana merancang ulang logo agar kelihatan berkarakter sehingga tercapai tujuan menciptakan identitas korporasi yang sesuai dengan visi misi perusahaan, menciptakan desain logo yang relevan, merancang identitas visual yang memperlihatkan karakter Ramen Hachimaki yang sesungguhnya. METODE PENELITIAN Sumber data dan informasi yang mendukung Tugas Akhir ini diperoleh melalui wawancara kepada pemilik restoran, literatur, media cetak, blog serta survei ke restoran Ramen Hachimaki yang terletak di daerah PIK, Jakarta Utara dan survey secara online dan di lapangan. Semua data dan riset mengenai masalah yang diangkat akan diolah secara sistematis. Survei Kuesioner Survei mengenai data pengunjung dan target konsumen melalui kuesioner serta wawancara kepada beberapa orang secara langsung untuk mengetahui seberapa besar tingkat pengetahuan mereka akan keberadaan restoran ini. Berikut adalah hasil kesimpulan dari survei : Kuisioner merupakan salah satu metode pengumpulan data melalui pendekatan kuantitatif. Kuisioner dibagikan secara acak kepada 100 responden. Berikut hasil jawaban dari kuisioner : Sebagian besar pengunjung Restoran Ramen Hachimaki berasal dari kalangan wirausaha / pebisnis, mahasiwa /mahasiswi, karyawan. Pengunjung yang datang antara usia 25 – 40 tahun dan dari golongan dari B – A. Mereka adalah orang – orang penyuka makanan Jepang dan suka akan makanan homemade tanpa bahan pengawet. Kuisioner merupakan salah satu metode pengumpulan data melalui pendekatan kuantitatif. Kuisioner dibagikan secara acak kepada 100 responden. Berikut hasil jawaban dari kuisioner : 1. Apa jenis kelamin anda?
 - laki – laki = 40 % - perempuan = 60 %
 2. Berapakah umur anda?
 - ( 5 – 11 tahun ) = 0 % - ( 12 – 20 tahun ) = 9 % - ( 21 – 30 tahun ) = 66 % - ( 31 – 40 tahun ) =2 5 % - ( 41 – 50 tahun ) = 0 %
 3. Apa pekerjaan anda?
 - pelajar = 1 % - mahasiswa/i = 31% - karyawan = 35%
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- wirausaha = 28 % - lain – lain = 5 %
 4. Apakah anda pernah mengkonsumsi mie ramen Jepang? - Iya = 80% - Tidak = 20%
 5. Jika iya,sebutkan secara singkat mengapa anda suka mengkonsumsi mie ramen Jepang?
 - Enak, nikmat - Rasa beda,unik, mengejutkan - Tidak mahal
 6. Apakah anda pernah mendengar restoran Ramen Hachimaki yang terletak di daerah PIK? - Ya = 9,1 % - Tidak = 90.9%
 7. Makanan Jepang yang paling anda sukai itu apa?
 - Gyoza = 5,1 % - Tonkotsu Ramen ( mie ramen dengan saos tonkotsu, tidak pedas ) = 11,2 % - Karai Ramen ( mie ramen yang pedas ) = 23,5 % - Katsu Curry Rice = 28,6 % - Lain – lain = 31,6 %
 8. Menurut anda, apakah identitas visual seperti ( logo restoran, packaging makanan, buku menu
 makanan, item pendukung lainnya ) mempengaruhi anda dalam memilih restoran ? - Ya = 89 % - Tidak = 11 %
 9. Menurut anda, anda lebih menyukai makan di restoran Jepang franchise atau di restoran yang bukan
 franchise? - franchise = 63 % - bukan franchise = 37 %
 10. Jika anda senang restoran franchise, sebutkan alasannya.
 - lebih menyakinkan, terpercaya terjamin kualitas ( 70 % ) - sudah punya standar ( 20 % ) - control / penanganan yang baik ( 10 % )
 HASIL DAN BAHASAN Dari hasil penelitian yang telah dilakukan, maka didapatlah strategi desain untuk perancangan ulang identitas visual restoran Ramen Hachimaki.
 1.1 Target Konsumen
 Demografis : • Jenis Kelamin : Wanita dan Pria • Target primer : orang dewasa ( 25 – 40 tahun ) • Jenjang : Universitas ( D1, D3, S1, S2 ) • SES : golongan B – A • Besar Keluarga : mencakup semua golongan keluarga secara kuantitatif
 Psikografis : • Lifestyle : modern, aktif, dinamis, praktis • Penggemar budaya & kuliner Jepang • Senang bersosialisasi, nongkrong • Kepribadian : perfeksionis , mementingkan gengsi,wibawa dan martabat • Menyukai teknologi • Sibuk, senang travelling
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• Shopping • Perilaku : memperhatikan kualitas, dalam hal ini kualitas dinilai dari penampilan, rasa,
 kebersihan dan bahan dasar yang digunakan.
 Geografis : • Domisili : wilayah perkotaan • Wilayah sasaran umum : Jakarta dan sekitarnya terutama Jakarta Utara • Kepadatan : tingkat kepadatan perkotaan dan perumahan • Iklim : tropis
 1.2 Positioning
 Restoran Jepang di Indonesia bernuansa modern yang menyajikan makanan homemade dengan racikan bahan yang segar demi kualitas dan rasa yang terjamin.
 1.3 Keywords Enak, segar & sehat, pedas, homemade, modern Jepang 1.4 Brand Essence “Fresh Quality Food “ 1.5 Big Idea
 Fresh Flavor for Spicy Food Lover.
 1.6 Tone and Manner / Mood Nuansa modern Jepang, dinamis, elegan, hangat. Skema warna-warna yang memberikan nuansa nyaman, hangat, modern Jepang dan dinamis yaitu warna merah dan hitam pada identitas visualnya. Dari strategi desain tersebut, logo baru yang dihasilkan adalah sebagai berikut :
 Gambar 1 Logo Baru Ramen Hachimaki Pada logo Ramen Hachimaki terdiri dari logogram dan logotype yang didesain sesuai dengan filosofi, karakter, esensi dari restoran tersebut. Pada logogram Ramen Hachimaki terdiri dari visual “wajah” yang berisi ilustrasi bahan - bahan makanan (topping) untuk makanan ramen Jepang. Menggunakan visual wajah karena arti dari Hachimaki adalah “ikat kepala” ,jadi jika digabungkan dengan logotype akan membentuk kesatuan antara logogram dengan logotype.Visual “wajah” yang berisi bahan makanan Jepang yang menunjukkan visual “enak” ketika menyantap makanan di restoran tersebut, logogram berisi ilustrasi outline bahan - bahan makanan Jepang yang tersaji di dalam restoran tersebut yang artinya menunjukkan kesegaran makanan homemade tanpa bahan pengawet yang berkualitas. Logotype Ramen Hachimaki dibuat dengan komposisi logotype “Ramen” berada di atas “Hachimaki” yaitu baseline “Ramen” dengan midline “Hachimaki”. Dibuat dengan komposisi seperti itu karena untuk menciptakan negative space antara
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logotype “ Ramen ” dengan “Hachimaki ” yang kemudian membentuk “ikat kepala ” jika digabungkan dengan logogram Supergrafis Visual dalam perancangan identitas restoran Ramen Hachimaki secara umum menggunakan supergrafis sebagai elemen visual. Supergrafis tersebut dibuat untuk mendukung dan memperkuat citra restoran Ramen Hachimaki dalam berbagai aplikasi. Supergrafis yang ditampilkan diambil dari logogram yang dicrop.
 Gambar 2 Supergrafis Ramen Hachimaki T ip o gr af i Primary typeface yang digunakan adalah “Frutiger” yang akan digunakan di semua aplikasi. Dilihat dari segi keterbacaan dan kenyamanan serta gaya tulisan ini sangat cocok sesuai dengan konsep yaitu modern, simple, dan elegan. Jadi digunakan jenis huruf ini untuk identitas visual. Pada jenis huruf “Frutiger” juga memiliki beberapa jenis gaya tulisan yang berbeda yaitu 45 Light, 55 Roman, 46 Light Italic, 65 Bold. Untuk penggunaan bodycopy, hanya menggunakan jenis huruf Frutiger tipe 45 Light karena tipe ini nyaman untuk dibaca. Untuk bagian headline ( judul ) menggunakan jenis huruf Frutiger tipe 65 Bold ataupun 55 Roman untuk keterbacaan yang baik. Ingat untuk memperhatikan penggunaan jarak huruf dan jarak antar baris untuk mendapatkan keterbacaan yang baik. Selalu gunakan jenis huruf “ F r u t i ge r ” j i ka memungk in kan .
 Gambar 23 Tipografi

Page 6
                        
                        

Strategi Visual
 Unsur-unsur desain yang dipilih berdasarkan pertimbangan karakter target serta pendekatan yang dilakukan: Skema warna-warna yang memberikan nuansa nyaman, hangat, modern Jepang dan dinamis yaitu warna merah dan hitam pada identitas visualnya. Strategi Media Pemilihan item didasarkan pada pertimbangan bahwa media yang digunakan adalah media yang tepat dan efektif untuk menjangkau sasaran dan berdampak positif bagi perusahaan serta dapat memberi keuntungan bagi perusahaan. Strategi media yang dibuat meliputi : 1. Logo. 2. Graphic Standard Manual ( GSM ) 3. Stationery ( business card, kop surat, amplop ) 4. Map Folder 5. Name Tag 6. VIP Member Card 7.Buku Menu 8.Invoice 9.Packaging Delivery Box 10.Packaging Sumpit 11. Packaging Toothpick 12.Packaging Sedotan 13.Wrap Packaging 14.Packaging Bento 15.Packaging Dessert 16.Coaster 17.Placemat 18.Postcard 19.Bookmark 20.Delivery Motorbike 21.Delivery Mobil Box 22.Signage Toilet 23.Table Number 24. Signage Cashier 25. Signage Reserved 26. Stempel 27.Ashtray 28.Paperbag 29.Uniform 30.Apron 31.Bowl, Plate, Glass 32.Poster 33.Flyer 34.Brochure 35.Standing Banner

Page 7
                        
                        

Gambar 3 Graphic Standard Manual ( GSM )
 Gambar 4 Kartu Nama
 Gambar 5 Amplop
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Gambar 6 Kop Surat
 Gambar 7 Name Tag
 Gambar 8 Buku Menu
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Gambar 9 Invoice
 Gambar 10 Packaging Delivery Box
 Gambar 11 Wrap Packaging

Page 10
                        
                        

Gambar 12 Delivery Motorbike
 Gambar 13 Signage Toilet
 Gambar 14 Poster
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Gambar 15 Brochure
 Gambar 16 Brochure
 SIMPULAN DAN SARAN Persaingan dalam hal bisnis/industri makanan Jepang sudah sangat banyak dan melalui dari gaya hidup masyarakat harus selalu mengikuti perkembangan khususnya bagi masyarakat Jakarta. Perancangan ulang identitas visual restoran Ramen Hachimaki ini bertujuan untuk menciptakan logo yang relevan dan merancang identitas visual yang sesuai dengan positioning usaha, merancang strategi identitas visual agar lebih mencerminkan karakternya. Restoran yang mengutamakan kualitas makanan dan homemade yang segar tersebut terlihat pada ilustrasi logo yang terdapat berbagai topping makanan Jepang yang fresh dan logo yang relevan dengan tampilan seperti “ikat kepala” sesuai dengan arti dari Hachimaki = ikat kepala. Diharapkan dengan perancangan ulang tersebut dapat memperlihatkan karakter restoran Ramen Hachimaki yang sesungguhnya.
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Penulis berharap agara perancangan ulang identitas visual Ramen Hachimaki dapat memberikan informasi dan dapat menjadi masukan yang bermanfaat bagi para mahasiswa/i yang ingin melakukan Tugas Akhir dengan permasalahan serupa. REFERENSI Rustan, Surianto. ( 2009 ). Mendesain Logo. Jakarta: PT. Gramedia Pustaka Utama. Chen design associates/template brink design( 2006 ). The Best of 1 – Color + 2 – Color Graphics. PageOne. Guitton, Pedro. ( 2006 ). DNA Identity. PageOne. Wheeler, Alina. ( 2009 ). Designing Brand Identity: an essential guide for the whole branding team. John Wiley & Sons, Inc. Smith Graham. ( 2010 ). Brand Identity Process. http://www.imjustcreative.com Timothy Samara. ( 2006 ). Type Style Finder. PageOne Sihombing, D. (2001). Tipografi dalam Desain Grafis. Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama. Branding. http://www.behance.net Suryono Ekotama. ( 2010 ). Jurus Jitu Memilih Bisnis Franchise. Yogyakarta: Citra Media.
 RIWAYAT PENULIS Ervia lahir di Medan pada tanggal 24 Oktober 1988. Penulis menamatkan pendidikan S1 di Binus University dalam bidang Desain Komunikasi Visual (New Media Program), School of Design pada tahun 2012. Saat ini penulis bekerja di Rukun Samudra Abadi dan freelance graphic designer.
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